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och behilla uppmirksamhet, har fatt fornyad aktualitet i dagens forskning

kring upplevelsemarknaden (Ristilammi 2000, Berg et al. 2002). Kultur- och
samhillsvetenskapliga analyser av den nya ekonomins produktion, forsiljnings-
grepp och marknadsféringstekniker har satt begreppet upplevelse i fokus (O’Dell
2001, 2005, Salomonsson 2001a, 2006). En tydlig skirningspunkt mellan ekonomi
och marknad, kultur och tradition utgoér firandet av livsloppets ritualer. Trots att de
i allra hogsta grad kan kategoriseras som upplevelser — kinsloladdade och symbo-
liskt viktiga — och att de i sin iscensittning involverar manga av de yrkesgrupper
som sigs tillhéra den vixande upplevelsenaringen (Berggren & Tydén 2001, Lind-
sj66 2001), har de hitintills inte fatt nagot storre utrymme i undersékningen av “the
Experience Economy” (Pine & Gilmore 1999).

Ritualers funktion och materialitet har 4 sin sida belysts 1 klassiska sociolo-
giska, kultur- och religionsvetenskapliga texter. En utmirkt genomgang och kritisk
granskning av de klassiska teorierna presenteras av Anne-Christine Hornborg
(2005). Inom etnologin har forskning kring arets fester och livets hogtider en lang
och stabil tradition (Bringéus 1987). Under 1990-talet fick livscykelsriterna i viss
man trida tillbaka for ett fornyat intresse for mer publika ritualer pa offentliga plat-
ser. Influerad av amerikansk folkloristik (Moore & Myerhotf 1997) och med inspi-
ration av antropologen Don Handelmans idéer kring public events (1990) initierades
tforskning kring rituella processer i stadsrummet (Klein 1995, Engman 1999, Blehr
2000, Gustafsson 2002). Moderna ritualers samband med en viaxande upplevelsein-
dustri har diremot varit ett forsummat forskningsomride. I projektet “Ritualernas

I ntresset fOr events, det vill sdga noggrant regisserade hindelser 1 syfte att finga
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marknad” vid davarande Etnologiska institutionen i Lund utforskade vi just detta
samband genom att koppla ekonomi och marknad till ett 6kat intresse f6r moderna
livscykelsritualer (Akesson, Salomonsson, Hagstrém 2008)."

Ritualer dr en god affar

Ritualer har h6g samtidsfaktor. Dags- och veckopress, tv-program och webbsidor
oversvammas av rad och forslag pa rekvisita infor studentfesten, dopet, brollopet
eller begravningen. Jamfort med 1970-talet ar forandringen pataglig. Da var intres-
set fOr att markera livscykelns faser med pakostade fester minst sagt svagt. Men att
manniskor helt tog avstind frin ritualer ar naturligtvis inte sant. Sa kallat alternativt
julfirande i andra kollektiv 4n inom kiarnfamiljens hign, liksom att brinna upp stu-
dentméssor var symbolladdade och ritualiserade handlingar avsedda att provocera
och/eller forindra invanda livsmonster. De som sett Lukas Moodyssons film T7//-
sammans, eller som sjilva upplevt 70-talet, har en aning om tidsandans syn pa kon-
sumtion och familjeliv, en syn som ocksa resulterade i en avritualisering av traditio-
nellt hégtidlighédllande.

Forhallandena ar annorlunda nu. Kungliga eller andra kidnda personers brollop
och begravningar fungerar dter som intressemagneter och inspirationskallor for
eget, mera modest firande. For den som inte omedelbart kan se fram emot att vara
brollopsgist, eller for den som kanske vill 6va sig, finns andra koncept att tillga 4n
de som TV och veckotidningar erbjuder. 1 Sydsvenska Dagbladet tanns exempelvis
artikelrubriken Gifta pa latsas. Eller. Tills ridan skiljer oss at (2002-3-22). Artikeln
handlar om hur den som vill spendera 725 danska kronor far vara gast pa ett fejkat
brollop med prist, kyrka, brollopsmiddag, slaktgril, tal... Tonys og Tinas bryllop ir en
teaterforestallning, en realityshow”, dar du enligt tidningen lika girna kan bli
uppbjuden till dans som inblandad i ett fyllebrak”. Flera hundra personer deltar i
torestallningen som blott rymmer ett tjugotal professionella aktorer.

Teaterbrollopet visade sig vara aningen for dyrt for att bli en riktig succé, men
affirsidén i Gvrigt var det inget fel pa.” I en sidan iscensittning kombineras nimli-
gen ett Okat intresse for livscykelsriter med en expanderande upplevelseindustri och
ett flodande rikt materiellt utbud. Gamla Overgangsritualer 1 nya former ger ut-
rymme fOor senmodern fokusering pa individuell identitet och nitverkstinkande.
Med hjilp av 6vergangsritualernas dramaturgi kan relationer och preferenser syn-
liggoras, starkas eller forkastas. Ett fornyat intresse for livscykelns ritualisering tycks
vara ett oomstritt faktum (Frykman 1992, Grimes 1995, 2000). Kyrkans klassiska roll
som professionell ritualférvaltare och ceremonimistare ar inte lingre sjilvklar
(Reimers & Lindstrom 2000). Flera handbocker 1 hur profan ritualisering kan ga till
har darfor givits ut under senare tid. Den svenska higtidsboken (2000) ar ett omftangs-
rikt exempel som behandlar saval overgangs- som kalendariska och krisriter. Till
det facila priset av 84 kronor kan man botanisera bland drygt 700 sidor med rituella
torslag. Klassiska rituella tillfillen som dop, giftermal eller begravning finns natur-
ligtvis representerade, men aven forslag pa skilsmissans eller partnerskapets rituali-
sering.
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Ritualer dr konkreta och multidimensionella manifestationer av social och
kulturell hemvist. De ar processuella, forinderliga, kontext- och tidsbundna, skapar
mening samt bar vittnesb6rd om djupgaende sociala och kulturella ordningar (Bell
1997, Akesson 2006a). Ritualer rymmer berittelser om relationen mellan individ och
samhalle, om fantasi och lingtan eller om livsaskddning och minsklig existens. Be-
rittelsernas grundliggande teman har stark kulturell permanens samtidigt som de
modifieras och forindras i samklang med Gvergripande samhallsférandringar. Da-
gens riter gestaltas darfor med delvis annorlunda materiell rekvisita in gardagens,
och med kopplingar till delvis andra kulturella teman. Kombinationer av gammalt
och nytt, profant och religiost, individuellt och kollektivt utmirker samtidens mar-
kering av livscykelns overgangsfaser (Akesson 1997, Hagstrém 2001, Hagstrém
2005). Den personliga friheten att vilja ritualens utformning tycks, med marknads-
téringens retorik, endast begrinsas av fantasin. Privatekonomi, social och kulturell
tillhérighet samt ritens sirskilda karaktir innebir férvisso andra begrinsningar. An
ar det exempelvis svirt att forestilla sig en “realityshow” liknande bréllopet ovan
nir det giller begravning. Inte desto mindre dr det materiella utbudet f6r begrav-
ning tveklost en bransch pa uppitgaende.

Rituell rekvisita

Allt fler ritualer saljs och firas med motiveringen att de utgor en sa stark upplevelse,
att det vore ofdOrsvarligt att ga miste om den. Transformationen av personliga
kanslor till rituella upplevelser framstar i reklam och radfrigningsspalter som nagot
av naturen nodvindigt och i grunden virdefullt. Detta upplevelseimperativ far gi-
vetvis konsekvenser for ritualernas symbolsprak, dramaturgi och gestaltning.

Nir manniskor planerar och utformar, drommer och fantiserar om ritualer, ar
rekvisitan ofrankomlig. De val som gors kring den materiella och fysiska utform-
ningen kan bekrifta att ritualen genomférs pa ’ritt” sitt — eller medvetet bryter
med konventionen. Brollopet dr kanske den rituella ceremoni i livet som — dn sa
linge — omsluts av den mest genomforda scenografin (Knuts 2005, Salomonsson
2005). Méanga och langa ir de kom-i-hag listor som erbjuds blivande brudpar 1 spe-
cialtidningar och radgivningsboécker. Hir kan man fa en mall till listan 6ver vem
man skall bjuda, hur man skall placera gasterna, vad som skall bestillas och bokas
och vad som behéver inhandlas. Den lyckliga blivande bruden, som illustrerar annu
en shoppinglista 1 tidningen Awelias specialnummer Brud & Brillop, utbrister: ”Elva
kassar — och jag har inte bréllops-shoppat firdigt dnnu!” Den alfabetiska ink6ps-
listan med 42 poster fran balsam till 6rhingen rymmer bland annat torselette, mun-
spray, kroppsglitter, 16shar, krinolin och strumpeband.

Den rituella rekvisitan bestir av sa mycket mer an den personliga utstyrseln.
Brollopsprotfsen presenterar flera listor 6ver saker att tinka pad. Till exempel kan
det vara lampligt att sticka en egen checklista i handen pa mannen, sa att han inte
’trasslar in sig” 1 brudens brollopsplanering. Har finns uppgifter som att fixa musik
till festen, prova festmaten, vixla pengar infor resan, eventuellt boka en barnvakt
samt “hela tiden siga till sin fru att han alskar henne”. Ytterligare en lista utgor
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budgetunderlaget f6r brollopet. Paret maste ta stillning till hur mycket frackblom-
man, menykorten, festlokalen, fotograferingen, fagelfrona (istéllet for de farliga ris-
grynen), brollopsnatten eller transporten till kyrkan far kosta. Har finns ocksa bru-
dens respektive brudgummens morgongava budgeterad, liksom presenter till tirnor
och en liten minnesgava till samtliga gister. Naturligtvis foérvintar sig brudparet
nagot 1 gengild. For att underlitta f6r brudpar och gister (och for att sélja mer) har
flera butiker utarbetat sinnrika system med elektroniska onskelistor och speciella
broschyrer med tips om just bréllopspresenter.

Utbudet och valmojligheterna i samband med begravning har ocksa férandrats
dramatiskt under de senaste 10 aren (Dahlgren 2000, Davidsson Bremborg 2002,
Akesson 2006b). Den mérka kistan, de svarta och vita firgerna, psalmerna och det
strama korset dr inte lingre normgivande. Istillet tenderar begravningar att rituali-
seras pa ett allt mer individuellt satt. Den dodes personlighet och preferenser speg-
las girna 1 musikval, firger, val av blommor eller i dédsannonsernas symboler. Be-
gravningen kan forrattas hemma i den avlidnes tridgard. Kistan kan smyckas med
vass och snickor eller enkla angsblommor. Den kan vara pastellfargad och férsedd
med ett foto av den déda och i musikvalet blandas psalmer med profan favoritmu-
sik. I en broschyr fran Euroflorist mots exempelvis ldsaren av vackra fargbilder med
originella binderier avsedda att inspirera de anhoriga att anknyta till det personliga,
intima och sirskilda med bildtexter som: ”En palett och penslar av blommor till
den konstnarlige” eller En blomsterprydd hatt till minne av den som ilskade natu-
ren”, alternativt ”Kistdekoration med gamla verktyg f6r den som hade snickeri som
yrke eller hobby” (Akesson 1997).

Flyttar man blicken bortom Sverige kan man, som i Rotterdam, finna speciella
begravningsbutiker. Dir kan man ga sin egen shoppingrunda och vilja rekvisita for
en personligt utformad begravning. En annorlunda affirsidé lanseras av det ameri-
kanska foretaget LifeGem. Dar erbjuds de efterlevande att f6r 30 000 kronor och
uppat, fa askan efter en avliden férvandlad till en diamant. Metoden gar ut pa att
kolet utvinns ur den dodes aska och processas till en syntetisk diamant. Intressenter
har redan hort av sig och pa féretagets hemsida presenteras idén enligt Svenska Dag-
bladet pa foljande sitt:

’LifeGem ar mer an en plats du kan bescka pa helgerna, det ar nagot som gor
att du kan hedra din ilskades minne dag efter dag. Likt minnet av en bortgangen
och alskad minniska varar en diamant for alltid” (2002-08-24). I sanning en konkret
térening av materia och kinsla.

Sa skapar lingtan hos individen efter att gbra ndgonting personligt av begrav-
ningen, bréllopet eller vilken livscykelrit som helst, nya foérutsittningar for trend-
kansliga ritual-entreprenérer, och tillfillen till egen uppfinningsrikedom.

Utan tvivel erévrar livscykelriternas firande en allt storre del av konsumtions-
landskapet. Checklistor och 6nskelistor, brollopsplanerare och webbsidor f6r kon-
tirmationsgavor, alla vill de underlitta f6r oss att bli goda (lds stora) konsumenter.
Det verkar finnas tva olika slags l6sningar pa kravet om det alltmer elaborerade,
tidskravande och dyra ritualfirandet. Antingen engagerar man t ex en brollopskoor-
dinator (likt Jennifer Lopez i filmen Brillopsfixaren) eller en ”eventmanager” som
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ordnar allt. Eller sa viljer man att, istéllet for att kopa fardigt, tillverka en stor del av
rekvisitan sjilv, fran inbjudningskort pa hemmagjort papper och tackkort pa CD-
rom, till festmat och brudklinning.

Att minniska och ting kommunicerar och att skiftande tolkningar av det ma-
teriella produceras ar val utforskat (Fredriksson 2002). Men hur interagerar vi med
ritualens foremal och platser? Vilka relationer byggs upp till enskilda ting, texter
och bilder? Kanske indikerar intresset, tiden och de stora pengasummor som liggs
pa forberedelser och materiella detaljer att vi ar pa viag mot ett samhalle praglat av
postsociala relationer, didr umginget och relationen till ting och begrepp ar lika av-
gorande som relationen till manniskor (Giddens 1994, Salomonsson 2001b). Ting-
ens nirvaro fungerar som bekriftelse och forankring i en tid som priglas av ambi-
valens, mangtydighet och kulturell fristillning (Beck 2000). Rekvisitan kan hjilpa till
att “aterinbadda” deltagarna i sociala sammanhang, 1 nya natverk dar banden mellan
minniska och objekt dr lika betydelsefulla som banden minniskor emellan (Latour
& Johnson 1998, Knorr Cetina 2000).

Upplevelsekreatorerna

Upplevelseniringen ir en av de riktigt stora framtidsbranscherna, menar Arbets-
marknadsstyrelsen 1 sin rapport Arbete for nijes skull. Manga av de yrkesgrupper som
ar involverade i dagens ritualfirande hor definitivt till denna tillvaxtbransch: friso-
rer, stylister, florister, tidningarnas annonsavdelningar, fotografer, transportforetag,
researrangorer, restauratorer, modedesigners, arkitekter, journalister, presentaffarer,
stenhuggare och kulturarvsproducenter. Konkurrensen pa uppmirksamhetens
marknad ar knivskarp samtidigt som foérvintningarna pa extraordinira upplevelser
skruvas upp (Salomonsson 2005). Begravning i stillhet eller middag pa Stadshotellet,
svensk eller iransk brollopsceremoni, dop i kyrkan eller namngivningsfest hemma
(Hagstrom 2006)? Och viljer man ett destinationsbrollop (dvs resa till ndgon mer
eller mindre exotisk avkrok) kan man passa pa att vigas i VIP-rummet pa Arlanda
en timma innan planet lyfter. Vill man ha en riktigt minnesvird upplevelse i sam-
band med t ex konfirmationen eller méhippan kan man hos det danska foretaget
Crazy Night bestalla en aktur pa en dkta Harley Davidson med den danska Robin-
sonvinnaren som chauffér. Andra moijligheter dr bodypainting, massage eller mo-
dellfoto hos en professionell fotograf. Bilderna kan sedan anvindas i minnesalbu-
met eller till inbjudan. Den som vagar anvinda “siasongens trendigaste” brudklin-
ning som ar svart, lir sikert uppmarksammas.

Mingfalden av nya upplevelsekreatorer ska dock inte skymma sikten f6r den
térindring som ocksa de mera traditionella ritualférvaltarna och ceremonimistarna
genomgir (Akesson 2006a). Sa har minga begravningsbyrier utdkat biade sortiment
och tjanster och man kan nu finna byrder med intressant och annorlunda skyltning
med till exempel fargsprakande afrikanska kistor. Pa liknande sitt 4r manga praster
och kantorer 6ppna for alternativa uppliagg av begravningsakten och vilkomnar
anhorigas initiativ och forslag.
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Nytt i tiden dr ocksa pakostade studentexamensfester med forfester och baler
i en myckenhet som inte har nigon historisk motsvarighet i Sverige. Inte minst har
de manga och pakostade forfesterna, som an sa linge verkar vara vanligast 1 Stock-
holm, skapat en ny marknad for restauranger och festentreprenorer av skilda slag.
Avgangsklasser hyr restauranger, musikklubbar eller liknande och bjuder in sina
kompisar. Under ett par ars tid kan da den blivande eller firdigbakade studenten bli
en dryg utgift for forildrarna, eftersom gymnasisten exempelvis ska ga pa lite dldre
vanners forfester och vanligtvis betala nagra hundralappar for det. Det blir latt till
tusenlappar om man har méanga vinner. Sa kommer arrangemanget av den egna
torfesten, examensfest och bal, plus limplig klidsel for alla de olika tillfallena.
Yngre kamraters fester kan senare ytterligare utstricka firandet nagot ar efter stu-
denten. Trots att mamma verkar vara en mycket viktig person i studentexamens
rituella iscensittning, innebir det allt mer elaborerande studentfestandet att profes-
sionella aktOrer aven i detta sammanhang fatt allt storre betydelse.

Fragan dr da om det vixande inflytandet fran professionella kreatorer av upp-
levelser medfor att ritualerna likriktas och homogeniseras? Tvartom mojliggors
kanske en storre differentiering av utformning och innehall, med fler tillfillen att
vilja ett alternativt traditionsmanuskript. Men det alternativa riskerar stindigt att
transformeras till allmingods, utan kraft att lingre provocera eller utmarka sig.
Upplevelseimperativet kan sd smaningom foérvandlas till upplevelsestress, med krav
pa upplevelsefria zoner.

For att kunna uttala sig om hur och varfor ritualer utformas som de gér under
upplevelseimperativet, maste man samtidigt stilla frigan f6r och av vem? Vem sil-
jer och vem viljer vilka ritualer? Vissa har inga méjligheter att vilja — pa grund av
ekonomi, social konvention eller andras vilja. I vilka samhalleliga grupper ér vilka
ritualer betydelsefulla — och vad hinder nir olika traditioner och uppfattningar skall
térenas (Blomberg 1995, Reimers 1999)?

Kulturell osikerhet

Att manga drabbas av t ex ”brudstress” (lugn — det finns en checklista dven for
detta) beror givetvis pa de normerande berittelser och praktiker som konstituerar
ritualfirandet. Infér den symboliska, emotionella och inte minst ekonomiska inve-
stering som en livscykelritual utgor dr det latt att kinna social och kulturell osaker-
het. I Affonbladets nitupplaga fick lisarna fragan “Har du blivit osams med nagon
infor ett brollop™? (acc.9.4.2005) Ja, var det bestimda svaret. En blivande brud skri-
ver att hennes far vigrar att hélla det traditionella talet vid middagen. ”Visst, det
kommer att vara 50 personer pa festen och visst, minga ir jitteridda for att tala
inf6r folk, men skaffar man barn tycker jag att man ska stilla upp pa att hélla tal pa
deras brollop!” Flera kinsloladdade inldgg beror fraigan om vem som skall fa vara
med under vigseln. Bor barn fran tidigare dktenskap (ett, tva eller fler), eventuellt i
sillskap med sin pappa eller mamma (alltsa tidigare make eller maka) vara med vid
sin pappas eller mammas nya brollop? Vem skall bjudas till kyrkan och vem skall fi
komma pa festen? ”Det ar lustigt det hir med brollop... det har visat sig att de par
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vi inte bjod pa vart brollop for ett halvir sedan inte lingre vill umgas med oss.”
Upprorda kinslor kring brudtirnor som inte vill f6lja det foreslagna fargschemat i
sitt klanningsval, gister som inte har vett att svara pa inbjudan inom foreskriven tid
och toastmasters som inte vill acceptera det hedersamma uppdraget dyker ocksa
upp. I diskussionsforum som dessa lyser det ceremoniella firandets mer traumatiska
sidor igenom; besvikelse, hat, tvang, underlidgsenhet och asidosittande.

I begravningssammanhang vittnar bade praster och entreprendrer om slak-
tingar som inte kan komma Overens om begravningens utformning. Det kan handla
om syskon som maste placeras i olika rum pa begravningsbyran och dir entrepre-
noéren maste fungera som medlare eller budbirare mellan de olika ligren. Det kan
handla om enkel eller piakostad kista, om vilka som ska bjudas, om begravningsda-
gen ska offentliggdras 6ver huvud taget eller om vissa delar av slikten ska fa vara
med i samma dodsannons. Vid begravningar kan ocksa nya familjekonstellationer
bli extra kinsliga. Férutom uttalade konflikter mellan eftetlevande maka/make och
en fore detta, eller mellan barn fran olika dktenskap, kan begravningen ske utan att
den dodes gamla familj ens far veta det (Akesson 2006a).

Ritualer kan alltsa anvindas och upplevas som medel for frigorelse och kreati-
vitet saval som for fortryck och social distansering. Dagens ritualisering kinneteck-
nas av mangfald bade vad giller ett vixande kommersiellt utbud och dess etniska,
sociala och kulturella bredd. Det dr dd inte férvanande att vigledning, goda rad och
tips om vett och etikett finns till salu i riklig mangd. Ritualernas marknad har 6pp-
nat upp ett offentligt samtal kring de ting och ceremonier som krivs for att hindel-
sen skall igenkdnnas som en livscykel-ritual. Det finns som sagt speciella tidskrifter
och webbsidor for giftassugna, missor for brud och begravning, nya sanger och
dikter for alternativa dopceremonier. Vilken inverkan har detta pa upplevelsens im-
plicita krav pa autenticitet och unicitet? Vilka konsekvenser far den personliga rad-
givning som erbjuds av ritualkoordinatorer och upplevelseforetag, brollopsresear-
rangorer eller begravningsentreprenorer? Det finns strategier for att motverka in-
slaget av standardisering och massproduktion. Den stora egentillverkningen av
minnestexter, dopklinningar eller fotoalbum pa CD-rom kan tolkas som ett mot-
drag mot serie-ritual-firande, nirmast som folkkonst eller familjekonst (Pacey 1989,
Klein 1992). Overhuvudtaget ir den omfattande minnesproduktionen i form av an-
nonser och fotografier, redigerade videoband, tackkort och hilsningar via nitet en
viktig del i ritualhallandet. Dessa minnen konserverar inte bara, utan rekontextuali-
serar standigt den ursprungliga upplevelsen (Lofgren 2002).

Ritualernas marknad

Att tala om en “ritualernas marknad” har dubbel innebérd. I den forsta betydelsen
anvinds begreppet marknad bildligt. Har syftar begreppet pa ett okat intresse for
ritualisering av livscykelns Gvergangsfaser, en ritualernas dterkomst. Den rituella
marknaden utgors i denna mening av den kulturella och kianslomassiga basen for
ritualernas uppsving. Det finns en kulturell marknad f6r dem. Den andra betydel-
sen utgar fran marknadsbegreppet i dess bokstavliga mening, fran ritualer som af-
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farsidé. Ritualernas marknad avser da det konkreta, materiella utbudet i form av
massor, handbokslitteratur och specialiserade nischféretag som marknadsfor pro-
dukter och hela ritualpaket. Ritualer har blivit en god affir, eftersom det finns en
ekonomisk marknad fér dem. Det vi ser dr exempel pa kulturens ekonomisering
och ekonomins kulturalisering som mediaforskaren Johan Fornis s triffande ut-
tryckt det (2001).

Den overgripande frigan som da soker sitt svar handlar om hur moderna
ritualer iscensitts pa upplevelsernas marknad. I ritualernas praktik — i handgrepp,
rekvisita och utformning — sammanflitas gestaltningen av privata 6nskemadl om
upplevelser bortom vardagen med kollektiva ideal om smak och stil. Samtidigt som
intimitet och nirhet betonas 1 livsloppets ritualisering, regisseras de personliga kins-
lorna efter diskursiva scripts. I media utspelas ett livligt offentligt samtal om masten
och moijligheter kring firandets omfattning och utformning. I spanningsfaltet mel-
lan privat och kollektiv identitet konstrueras ritualernas manga betydelsebottnar
som bade privata kinslodeklarationer och som normativa redskap.
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